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M Si on veut des usagers multimodaux, il faut de I'information multimodale
» Les services d'information multimodaux sont aujourd’hui partiels sur les plans
geographiques, modaux, temporels.

® La cible ce sont les automobilistes, « clients » du report modal

® Culpabiliser I'usager est contreproductif : nous sommes tous des utilisateurs de tous les
modes suivant les motifs de déplacements, et des situations

B Des principes d’information
= Objectivité de I'information
» Fiabilité de I'information sur les coults et les temps de parcours
= Offrir un véritable choix : fournir différentes solutions pour aller de Aa B

® L’'information peut générer plusieurs % de report modal a un cout dérisoire /
infrastructures
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La Métropole de Lyon
@ 59 communes
1,3 Million d’habitants

. Les évolutions des principaux modes
*> 7 entre 2006, 2015 et 2030
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