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Places Publiques Centre-villes

. ) Rues et transport en commun .
Marcheés Publics A Centre civiques
Havres et rivieres

Parcs et Jardins : ! Cités Universitaires
Quartiers mixtes




. 48 etats americains, 7provinces
canadiennes

. 29 pays

. 2,500 communautés

. 2 millions de visiteurs a notre page
web par an

. 33,000 personnes recoivent notre
bulletin eélectronique
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Nos buts

Donner aux communautés le pouvoir de
decider de leur avenir

Créer des lieux extraordinaires, des
communautés vivantes et des citoyens
actifs et heureux

Fournir les outils nécessaires a tous ceux
qui décident de 'avenir de I'espace
urbain

Renverser le role des experts afin gu’ils
deviennent sources d’'information
technique pour la communauté

Creer des villes plus vivable, plus viables,
plus equitables, et plus joyeuses
I
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Il est difficile de créer des espaces urbains qui n'attirent
pas les gens. Ce qui est remarquable, c’est le nombre de

fois que cela a éte accompli.
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Orlando Public Library
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Méme si elles apparaissent modestes
et alléatoires, les echanges sur le
trottoir et dans la rue constituent la
petite monnaie qui fait grandir la
richesse de la vie publique de la ville.
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Processus défini par le Projet capital

But du projet/Directive

Identification des contraintes

Concept qui

Fite les contraintes

Les buts sont BEroitement
definis

Le projet est dEini et limit E
par les disciplines
professionelles

Le projet repose sur les
professionels et les “experts”

Cher : mentalitEgrands
projets

Le public ne peut que
r BSister, il N’y a pas de place
pour le dialogue, la creativit E

Resultat: Le public n’est pas

satisfait
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“Chaqueprofession est !
devenueson propre
public.”
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— Pope Coleman I

20

et










LE]
LELI LTI
'IIIII EaEn

L’érosion des villes par "
'automobile avance comme Tt % W e
une sorte de grignotage. Ca ~ * [ i
commence par petits morceaux
d’abord qui deviennent ke
éventuellement de grandes :fv - e Sy kT
bouchées. Une rue est elargle i -m’*’“"' .
ICl, une autre est redressée la-. E "
bas une grande avenue est
convertie en sens unique et de
plus en plus de terrain est dedié
au stationnement. Il n’y a pas -
un seul acte dans ce processus,’g
gui soit tout important lui seul,
mais cumulativement I'effet est
énorme.
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THE 4-DOOR TUNDRA DOUBLE CAB.

GET THE FEELING
D TOYOTA

0020115 = CLTARCHANNEL
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“Sl on veux que les vehicules se comportent

comme dans un villagejl faut construire un
village.”
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“Il'y a
prod
fal

20 ans, on acceptait que tous les déchets
uits dans nos villes devaient étre la et qu’ll
ait simplement construire des décharges

pub

Iques encore plus vastes pour les contenir.

Soudain, on s’est apercu gue 50 a 80 pourcent

des déchets ne devaient pas finir a la décharge.
| es mémes Inefficacités existent dans nos

systemes de transport aujourd’hul.”
David Engwich
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Processus defini par la communauté et le
Lieu

Definition du Lieu, identification du public Processus es_t n,Edu Lieu et
= de la communit E

\dentification FEFOUNIEYBE u Y P d2emande au public
commune des DPNNVOF EFT dexprimer leurs besoins et

probl Enes PQQPSUVOJUET |eurs desires

e Une vision commune attire
d’avantage de partenaires et

R Qe du public R Qe des experts de financement

» Conseiller » Servir de ressource :
« Approuver e Les professionels servent de

* Contribuer des  Proposer ressources

ressources « Impl Enenter la : : :
suppl Enentaires Ve Le design devient un outil
parmi d’autres

Articulation d’'une vision commune

Projet/Solution _ _
« Exp Eiences Acourte dur e Les solutions sont flexibles

« Impl Enentation de la vision  Aord terme
» Evaluation et am Hioration continues

Le public est engagE
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Comment créer des lieux Aspects clés

Qualités insaisissables

extraordinaires? B Vesures tangibles




Campus Martius, Détroi

Campus Martius, D Hroit, 1998
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Campus Martius, Détroi

Campus Martius: Le Concept, 2001
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Campus Martius, Détroi

Campus Martius: La realit E 2004

“Ca change ce que les gens
s’'imaginent de D Hroit. Ils voient
notre nouvelle place publique A
la t B Evision, entendent ce qui

S’y passe et leur opinion de
D Hroit change.”




Campus Martius, Détroi

“On a mis trois ans pour r Boudre le
probl Ene de la circulation automobile...
Mais en fin de compte, les urbanistes en
transport ont accept E‘CSS” (les
methodes d’am bagements de la voirie
gui sont sensibles au milieu environnant)
parce que “c’ Eait logique.”
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Campus Martius, Détroi

Grace ACampus Martius, le
centre-ville a bénéfici Ede o0
nouveaux investissements d'une
valeur de plus $500 millions.
Compuware a méme deplac E

4000 de ses employ 5 qui

travaillaient en banlieue dans un
nouvel immeuble pr & de Campus

Martius. Fﬂ

comcast
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Quand on se concentre sur le lieu, on
fait tout difféeremment.
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|l faut plusieurs disciplines pourDSEFS VO -JFV

C’est la communautEqui doit cr Er le Lieu.

On ne peut pas savoir A’avance quel sera le resultat final.
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. Attractions et déstinations
. Caractereet identité

. Usages actifsen bordure et aux
rez-de-chausséa’'immeubles

- Mobilier urbain

. La gestionest essentielle

. Strategiessaisonieres

, Attirer un groupe divers
d’utilisateurs

. Circulaton, transports en conmun
& pietons

. Mélanger les usages et les
modes

. Protégerles quartiers
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Provoquer la curiosite, tolérer un pede chaos, créer des choix et établir

un rhythme de la rue en encouraga# des lieux speciaux, des coins de
confort et de repos.
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Concentrer des noeuds d’activité autour de points
d’intérét

Creer 10+ lieux unigues au long du trajet —y
compris de la nourriture et des marcheés, des
boutiques locales, de l'art public, des coins pour
jouer, pour apprendre, pour se reposer.
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L’aménagement de la rue doit repondre aux usages de proximité.
The mobilier urbain, seul, ne crée pas un Lieu extraordinaire.
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La présentation des atouts locaux sert a créer un esprit
du lieu tout particulier

Les marchands, les piétons et les conducteurs tous se
comportent d’'une maniere qui soutient I'esprit du lieux

T i [ % B
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Les usages en rez-de-chausseée contribuent a I'activité
dans la rue

Les piétons choisissent leur trajet pour les experiences
socnales esthethues ou commermales anticipees.
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Les voies sont etroites pour reduire la vitesse des
veéhicules et faciliter les liens entre les deux cotés de la

rue.
. Des arbres et de petits coins uniques ameliorent
I'expérience des pietons.
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Un choix de places pour s’asseoir (i.e. bancs publics et terraces de
cafes)

“Triangulation” pour soutenir les usagers — noeuds de mobiliers
(bancs, poubelles, kioskes, lamgdaires, arréts de bus, cafés)
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Programmation d’activités quotidiennes et saisonieres
Entretien et securité

Evaluation continue et perfectionnement du Lieu
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Le design de la rue repond aux besoins d’usage de la
communaute.
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Des stratégies saisonieres

Des activités
pendant la journée
et dans la soirée,
en semaine et en
fin de semaine,
pour chaque
saison.
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Il N'y a pas de groupes socio-culturels qui domined le lieux
L’ensemble est concu pour soutenir les usages divers
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Un bon choix de transports
Des rues adaptees aux differents modes
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. Un bon environnement piéton
. Des liaisons avec les quartiers environnants
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Des transitions bien articulées vers les quartiers
residentiels

. Le charactere de la rue change selon le contexte du
guartier

=
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Si on pourrait congevolr et construire des rues
gui soient des lieux mervelilleux et
enrichissants, des lieux qui réunissent les
communautes et qui attirent tous le monde —

on aurait effectivement transforme un tiers de
la ville avec un immense impact positif sur le
reste.

-- ALAN JACOBS
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PARIS. — L» Houlerard dev Nlaliens




De rues embouleillées aux o
rues partagées en 5 ans

Trottoirs élargis

Pistes cyclables
physiguement séparees
Voies de bus
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. ACCESSIBILITE: Les mouvements des pietons so
Mieux Securises

. CHARACTERE: Un symbole civique
. CONFORT: L’effet negatif de la circulation sur les

communautes voisines est substantlellement
reduit ;

Brooklyn, NYC




gresn buffer

Boulcvard so=et ; ,
increased sidewalk width

Newbury Street, Boston
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vertical elemants like teaes
visualy unify the mad
planiad madan

Center Madian Boulevard min. widih 5
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side access road

with parking

(rmin. 20-parallsl
min. 27 -diagonal)

green buffer
min. width 5’
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100 Endroits publics

Initiative



Oxford Street Kensmgton ngh Street

Ameéliorations des transports
en commun

Ameéliorations des zones
piétonnes
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Rue Istiklal- Istanbul
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Bahnhofstrasse, Zurich
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Points de convergence

: Soci E Ecivique
D Eveloppement Sant Eoubl :
EEonomique bas Esur ant epublique €

I'am Eagement urbain
les atouts locaux

Fopalisation ou L’environnement
d Eveloppement

Revitalisation Alimentation equilibr te
urbaine dan,s I_es communaut
pr EEaires — “Slow
Pr Bervation de sites Transport Food”

historiques
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I Le but ultime, c’'est le bien-étre
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