La stratégie de la ville
de Dunkerque pour
redynamiser son coeur
de ville

A travers sa politique

de transport en
commun
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— objectif de doublement de la part du transport collectif
d’ici a 2020
» Rendre les trajets plus rapides et plus fiables

5 grandes lignes devant permettre a la majorité des habitants de
I'agglomération de se trouver a moins de 300 metres d’une ligne a 10
minutes de fréquence, et a moins de 20 minutes de son centre, la gare
de Dunkerque,

» Gratuité a partir de septembre 2018
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Dunkerque
Grand Littoral

COMMUNAUTE URBAINE

Esvkerque

Transformation de la « pénétrante »
(RD 601)
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Projets structurants de requalification d’espaces publics

Transformation de la « pénétrante »
(RD 601)

Autre exemple de
valorisation du cadre
paysager, la piste
cyclable aux abords du
bassin du commerce
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Projets structurants de requalification d’espaces publics

Piétonisation de la place Jean Bart
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UNE NOUVELLE AMBITION gmkerque
POUR LE CENTRE-VILLE -

Des 2014, volonté des élus de la Ville et de la Communauté Urbaine de Dunkerque
d’impulser une nouvelle dynamique au centre d’agglomération a travers une stratégie
visant a valoriser son image et a renforcer son attractivité.

—> projet urbain fédérateur ayant pour objectif d’entrainer le processus de
transformation urbaine et économique de I'agglomération.

» Densification de I'offre commerciale et résidentielle dans le centre-ville historique de Ia
Reconstruction,

» Création d’un podle d’activités tertiaires dans le quartier de la gare TGV,

» Renforcement de l'offre de loisirs et de divertissement autour du pole Marine et du complexe
cinématographique existant.




Digue de mer

e Restructuration et aménagement
> Protection contre les submersions marines
> Attractivité - confort

* Projet de construction d’'un complexe « Grand hotel »
> hotel - balnéothérapie — spa
» logements de standing
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Futur « Grand Hotel » =2 — gur
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