
ASSISES DE LA 
MARCHE EN VILLE

 Keolis - Atelier N° 2 Challenge de marche à pied à 
Quimper
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Marche à pied et TC, deux alliés
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Favoriser un déplacement vertueux combinant TC et Marche

Diversité des 
territoires

Besoins variés 
de mobilité

Réappropriation 
voirie

Perception des 
distances

Ambiance confort 
sécurité 

accessibilité

Signalétique et 
gestion des flux

Design et 
conception des 

espaces

Cohabitation des 
modes
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Marche à pied et TC, deux alliés
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Deux axes à privilégier pour une offre de mobilité qui intègre pleinement la marche

Renforcer l’articulation entre la marche et l’offre de mobilité

Sensibiliser et communiquer pour faire évoluer les comportements
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 Inciter à la marche en complément de l’offre TC : correspondances
piétonnes, trajets malins

 Améliorer l’accès aux arrêts et le rayonnement piéton à partir des arrêts :
plans de quartier, jalonnements, temps et distance de marche, isochrones
piéton

 Améliorer le traitement des pôles d’échanges : Plan dédié, signalétique

 Améliorer le confort aux arrêts

 Accompagner et faciliter le repérage : dispositif de guidage

 Faciliter le repérage lors de perturbations prévues (travaux) ou inopinées

 Accompagner les vulnérables et favoriser une cohabitation sécurisée

 Diagnostiquer les cheminements et coconstruire avec les voyageurs et les
parties prenantes

 Rapprocher et rendre plus sûr le parcours final à pied

 Incitation à la marche par le jeu, challenge connecté de marche à pied

Marche à pied et TC, deux alliés
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Renforcer l’articulation entre la marche et l’offre de mobilité
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 Nouer des partenariats nationaux et locaux avec des associations piétons

 Contribuer à la promotion de la marche (Baromètre, Plan piéton…)

 Faire redécouvrir la marche plaisir grâce au jeu (Challenge marche à pied…)

 Rendre la marche visible dans l’infrastructure (nudge piéton)

 Sensibiliser aux usages digitaux favorisant la marche

 Sensibiliser à la cohabitation sécurisée entre piéton et autres modes

Marche à pied et TC, deux alliés
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Sensibiliser et communiquer pour faire évoluer les comportements
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Du 3 au 16 mai 2021 Challenge de marche à pied gratuit et ouvert à 
tous
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Du 3 au 16 mai challenge gratuit et ouvert à tous

 Challenge individuel

+ 4 étapes thématiques : la marche et … la santé, le sport, l’environnement, le bien-être.

+ Une étape est validée dès 10 000 pas réalisés. L’application comporte un podomètre (ou compatible avec celui du smartphone).

+ A chaque étape, des défis ludiques (défis photos ou vidéos, quizz de culture générale) et des contenus sur la thématique sont
proposés.

+ Pour chaque étape, un Top 5 des participants ayant fait le plus de points et de pas est réalisé. Les gagnants obtiennent des lots 
en lien avec la thématique de l’étape. 

+ Les participants voient en temps réel leurs pas, les pas de la communauté, les défis photos/vidéos et peuvent interagir au sein du 
challenge.

+ A la fin du challenge, tous les participants ayant fait les 4 étapes et plus de 40 000 pas, participent au tirage au sort pour gagner 
une nuit dans un hôtel Spa de l’agglomération (nuit + diner + petit déjeuner + accès spa privatif).

 Challenge collectif : don  par tranche à Force T pour TéléthonA
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L’application mobile 

Homepage Etape Quizz Défi
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L’application mobile 

Contenu Fil d’actualité Classement
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Organisation du challenge par Keolis Quimper

 Plan de communication dédié

> Point presse avec l’AO

> Actualité sur le site internet

> Newsletter J-15/-7/-2/J 

> Facebook / LinkedIn / Instagram J-15/-7/-2/J + durant le challenge

> A3 dans les bus + écrans bus/arrêts

> Vitrophanie agence

> Insertion presse

> Envoi aux contacts : Force T Quimper / conseillers de quartiers / salariés / Keolis / influenceurs Quimper / groupe de randonnées 
dans le Finistère (7750 abonnés Facebook) / clubs sportifs

 Questionnaire d’impact et retours participants 
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Médias

Newsletter LinkedIn

Facebook (stories + posts)
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Médias

Instagram (stories + posts) Vitrophanie agence commerciale
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Bilan Fort engagement des participants 

233 participants (67% de femmes)
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22 386 645 pas réalisés

19 018 kilomètres parcourus

Don de 3 000€ à l’association Force T 
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Nombreuses retombées presse
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Relais des mairies de Quimper Bretagne Occidentale
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Relais des partenaires
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